Management

Sponsoring:

Die bessere Werbung - auch fiir KMU

Wenn die Alinghi ihre Segel hisst, ist sofort klar, wer Hauptsponsor ist.
Ebenso klar ist, dass das viel gekostet hat. Wer nun denkt, dass Sponsoring
nur etwas fiir die ganz Grossen ist, irrt. Mit einer Portion Kreativitét kén-
nen auch Gdrtnereien und Gartenbaufirmen wirksam sponsern. Und zwar
| so, dass es sich auszahlt.

| Text: Stefan Jenny, Marktwert GmbH in Rapperswil®
Bilder:zVg

Um es gleich zu Beginn klarzustellen:
Sponsoring ist ein Geschaft und kein Ge-
schenk. Wer eine Person, eine Institution
oder einen Verein sponsert, der tut dies
nicht aus reiner Menschen- oder Vereins-
liebe, sondern in Erwartung einer hand-
festen Gegenleistung.Ein Geschenk wire
Mé&zenatentum.Doch davon ist hier nicht
die Rede.

Sponsoring im Stil der Weltkonzerne zu
betreiben, kostet Geld. Richtig. Was also,
| wenn man nicht viel davon hat? Ganz ein-
fach:Dann macht man es wie der etwas zu
klein geratene Junge mit der schiefen Na-
se, der die Klassenschonste mit viel Witz
gegen alle Konkurrenz aussticht. Man
kompensiert den Mangel mit Kreativitit.
Die beginnt schon beim Sponsornehmer.
Denn wer denkt, man gewinne nur Auf-
merksamkeit, indem man Spitzensportler,
Spitzenvereine oder Spitzenorchester f
sponsert, scheitert bereits an einem Man-
gel an Fantasie. Machen Sie es sich ein-
fach! Sponsern heisst nach Duden: «Aus
Werbegriinden jemanden oder etwas
finanziell oder durch Sach- und Dienstleis-
tungen férdern.» Punkt. Fordern lasst sich
aus profanen Werbegriinden vieles:

@ eine Privatperson (junge/r Musiker,

Kinstler, Sportler usw.)
® eine Gemeinde (Berggemeinde, Rand-

gemeinde usw.)

@ eine Fachhochschule (Wadenswil,

Sponsoring ist ein Geschift, kein
Geschenk. Zum Beispiel erhilt der
Sponsor eines Olivenhains Olivendl als
exklusive Geschenke fiir seine Kunden.

genniitzige Unterstiitzung dieses Hofes.
Ein Sponsoring, das durch das Bild (im
Kopf) und den Geschmack (auf der Zun-
ge) das Herz des Kunden erfreut und uns —
ganz nebenbei - sympathisch macht.

Es funktioniert genauso mit dem loka-
len Imker, dem Bergbauern, dem Winzer
oder dem Biobauern vom Hof nebenan -
sein herzhaftes Stiick Speck mit Schneide-
brett und Messer zum Auftragserhalt wird
mehr als geschatzt, es liberrascht. «Aus

Rapperswil usw.)

@ eine Renaturierung (Bach, Kiesgrube

usw.)
@ ein Club (Golfclub, Betanqueclub
usw.)
ein Bauer in der Toskana
ein Bio-Winzer im Tessin
ein lokaler Imker
ein Minergie-Haus
ein Natur-Garten
ein Schwimmbad
ein Park oder Wald
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Mit Kreativitat ist alles méglich

An dieser Stelle taucht vielleicht die Frage
auf, wie das gehen soll. Eben, mit Kreati-
vitat. Nehmen wir den toskanischen Bau-
ern. Den unterstlitzen wir jahrlich mit ei-
nem bestimmten Betrag. Im Gegenzug
erhalten wir von ihm jedes Jahr zwanzig
Liter feinstes Olivendl. Das verschenken
wir unseren Kunden in hibschen Flasch-
chen, samt exklusiver Etikette, Bild von
Hof und Produzent samt Familie und na-
tlirlich samt Hinweis auf unsere fast unei-

der Region, fiir die Region», nennt ein
Grossverteiler sein regionales Engage-
ment. Der schlaue Gértner lernt von ihm.
Wenden wir uns der Gemeinde zu. Eine
Gemeinde sponsern? Bitte nicht schon
wieder einen Lindenbaum spenden! Da
walzt sich der Gemeindeprasident in der
Rabatte, weiss er doch langst nicht mehr,
wohin mit all den Baumen der ortlichen
Gartenbauer, die man im Dorf zu medien-
wirksamem Handedruck und Spatenstich
verlochen will. Wieder sind Kreativitdt und




