7. Distribution
71 Definition

Unter der Distribution versteht man die Bestimmung des Weges, den ein
Produkt vom Hersteller bis zum Kaufer oder Verbraucher nimmt. Distribu-
tion beschaftigt sich also mit samtlichen Entscheidungen, die im Zusam-
menhang mit dem Absatzweg eines Produktes getroffen werden mis-
sen. Die Distribution ist dasjenige Marketing-Instrument (Place), wo alle
Entscheide getroffen werden, wie ein marktreifes Produkt zu den ange-
strebten Zielkundensegmenten gelangen, bzw. verteilt werden soll.

Es handelt sich also um das wirtschaftliche Verfligbarmachen Uber eine
raumliche Distanz mit Entscheidung und Bestimmung Uber die Absatz-
kanéale.

Kurzdefinition: Verteilung der Produkte und Dienstleistungen.

Die Distribution will als oberstes Ziel sicherstellen, dass unsere
Marktleistung
- zur richtigen Zeit
- in der richtigen Menge
- im richtigen Zustand
- beim richtigen Abnehmer und Kaufer

.... zur Verfuigung steht!

Grundsatzfrage:
Wie gelangt die Marktleistung auf dem kosten-

Aufgabe der .
optimalsten Weg zum Verbraucher?

Distributions-
planung

Bei diesen wichtigen Uberlegungen steht das marketingorientierte Unter-
nehmen vor der Herausforderung, eine Vertriebsmadglichkeit zu finden,
die einerseits grosstmaogliche Verteilqualitat sicherstellt und anderer-

seits moglichst tiefe Verteilkosten nach sich zieht.
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